


Sampling

Involverende og levende

Flere og flere annoncgrer gnsker at komme i reel dialog med deres malgrupper, og her er sampling det oplagte
valg. Mediabgrs Danmark kan, som de eneste i landet, bl.a. tiloyde sampling pa attraktive togperroner i hele
Danmark. Der kan samples pa samtlige stationer, og i tilgift kan du kebe showcases og anden form for kreativ
reklame.

Sampling giver direkte involvering, fordi det er personlig uddeling af markedsfgringsmateriale sasom vareprg-
ver, brochurer, tiloud, gimmicks etc. @nsker du at komme i dialog med en bestemt malgruppe, kan sampling-
teamet ga malrettet efter dette segment. Din kampagne er altid i gode haender, da vi udelukkende benytter
professionelle samplere. Sampling er en god méade at give din virksomhed et ansigt udadtil pa. Du kan for-
steerke effekten af din kampagne ved at klaeede samplerne i tgj, der enten er branded med din virksomheds
navn og logo eller som p& anden méade er relevant i forhold til din kampagne.

Sampling kommer helt teet pa, da markedsfgringsmaterialet bliver givet direkte til forbrugeren. Det er et veesent-
ligt argument, fordi forbrugere dermed har mulighed for gratis at prave produktet, inden de foretager et kab.

Sampling er et steerkt medie alene, men det er ogsa oplagt at kombinere det med andre in- og outdoor medier.
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Telia Stofa saetter internettet pa overarbejde

Da Telia Stofa skulle lancere deres kampagne Telia Stofa seetter internettet pa overarbejde”, ville de gerne
i direkte kontakt med forbrugerne. Via en folder og et starre sampling-team blev kgbenhavnerne personligt
informeret om fordelene ved Telia Stofas bredbandsprodukt. Samplingen foregik over 2 uger, hvor der blev
samplet i 6 dage; torsdag, fredag og lgrdag. P4 samtlige dage foregik samplingen af materialet sidst pa dagen
i myldretiden, hvor det maksimale antal potentielle nye kunder var pa vej hjem fra arbejde.

"Et af de kontaktpunkter, vi udvalgte, var personlig sampling pa Narreport og Vesterport Station, da vi herved
kunne fa budskabet bade bredt, hurtigt og omkostningseffektivt ud til den gnskede malgruppe. De sampling-
teams vi benyttede, gik specifikt efter Telia Stofas malgruppe pa perronerne og fik uddelt et betragteligt antal
samples under kampagneperioden. Vi evaluerer responsen pa aktiviteten ngje og har vaeret meget tilfredse,
bade med kampagnen og samarbejdet med Mediabars Danmark,” udtaler Account Director Heinrich Thomsen
fra Carat Danmark.

"Vi kunne fa budskabet bdde bredt, hurtigt og
omkostningseffektivt ud til den onskede malgruppe”

Heinrich Thomsen - Account Director, Carat Danmark
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Priser

Grundpriser

A placering B placering C placering
Medieleje pr. dag 7.000,- 4.500,- 3.000,-
Samplingafgift pr. dag (indtil 3 samplere) 1.750,- 1.750,- 1.750,-
Pr. sampler ud over de 3 500,- 500,- 500,-
Timepris for samplingsydelse pr. sampler 350,- 350,- 350,-

Eks. pa stationer:

A. Ngrreport, Kgbenhavn H, Vesterport, @sterport, Flintholm, Valby, Roskilde
B. Lyngby, Hgje Tastrup, Hellerup, Hillerad, Arhus, Odense, Helsingar, Svanemgllen, Nordhavn, Glostrup, Ballerup, Kege, Nyborg,

Vanlgse, Ishgj, Albertslund
C. Alle andre stationer

Besggende pa stationer: A. 25.000-100.000 pers/dag, B. 10.000-25.000 pers/dag, C. Under 10.000 pers/dag

Medieomsaetningsrabat

Kr. 0 - Kr. 99.999 0 %
Kr. 100.000 - Kr. 149.999 5%
Kr. 150.000 - Kr. 199.999 10 %
Kr. 200.000 - Kr. 299.999 20 %
Kr. 300.000 - derover 30 %

Priseksempler

Kgbenhavn
Ngrreport, KBH H og @ster-

port, 3 samplere pr. station i 4

timer over 3 dage. (3 x A)

Hele landet

KBH H, Roskilde, Odense,
Arhus og Aalborg, 4 samplere
pr. station i 4 timer over 7
dage. 2 x A+ 3 xB)

Medieleje, brutto 63.000,- 163.800,-
Medieomsaetningsrabat - 16.380,-
Medieleje, netto 63.000,- 147.420,-
Samplingsafgift 15.750,- 78.750,-
Samplingydelse 37.800,- 196.000,-
Total 116.550,- 422.170,-

Priser: Alle priser er ekskl. moms og i DKK.

Seerskilte betingelser: Der ydes ikke rabat pa samplingafgift og andre omkostninger til samplere.

Eksprestilleeg: DKK 5.000

I gvrigt geelder Mediabgrs Danmarks generelle forretningsbetingelser.



Materialespecifikationer

Format En samplingevent skal afspejle annoncgrens gnskede image,
og de veesentligste stgttepunkter i den henseende er:

Valg af sampling (markedsfgringsmateriale)
og samplernes pakleedning, ken og alder

Mediabgrs Danmark hjeelper gerne med ideer og gode rad, der sikrer
en malgruppeafstemt og effektiv kampagne.

Geografisk deekningsomrade Mediabgrs Danmark kan, som de eneste i landet, tilbyde sampling pa
perroner i hele Danmark.

Anvendelse e Branding
» Lokale eller landsdeekkende kampagner
e Uddeling af information, konkurrencer, varepraver m.m.

Tilleegsydelse Plakater, showcases og anden form for kreativ reklame

Daekning Daekningen pa de forskellige stationer er inddelt i falgende kategorier
efterfulgt af antal stationer i parantes:

A: Stationer med 25.000 — 100.000 daglige besggende (7)
B: Stationer med 10.000 — 25.000 daglige besggende (17)
C: Stationer med under 10.000 daglige besggende (249)

Malgruppe Samlere kan ga specifikt efter en gnsket malgruppe. Mediabgrs Dan-
mark radgiver gerne om, hvor netop din malgruppe ofte befinder sig.

Medietekniske egenskaber Optimal timing af sampling-indsatsen (dage og tidspunkter) afhaengig
af hvilken station, der samples pa. P& A-stationerne kan sampling
med fordel gennemfgres hele dagen, mens B- og C-stationerne er
mest egnede til at sample i tidsrummene 7-11 og 15-19.

Deadlines e Booking: 10 hverdage far kampagnestart
e Materiale: 7 hverdage for kampagnestart
e Ekspres: 3-6 hverdage for kampagnestart

Rapportering Efter kampagnen: Skriftlig evaluering fra alle samplere.
Mulighed for tilkgb af billeddokumentation samt opgarelse over antal
uddelte samples.

Faktaboks & USP’er = Sampling pa nogle af Danmarks mest besggte omrader
e Udendgrs og indendgrs sampling

» Udbydes i lokalomrader

e Levende

e 1-to-1
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